FUNDAMENTACION
BASICA
Subtotal F. Bésica 41
FUNDAMENTACION
ESPECIFICA
Subtotal F. Especifica 69
ELECTIVAS
Subtotal Electivas 8
IDIOMA EXTRANJERO
Subtotal Idioma Extranjero 6
FUNDAMENTACION
HUMANISTICA
Subtotal F. Humanistica 8
Total Créditos 132
Total Materias 43
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3 — 3 4 3
PRINCIPIOS DE ECONOMIA COLOMBIANA MICROECONOMIA MATEMATICAS FINANCIERAS
L L 3
CONTABILIDAD Y ANALISIS o
3 FINANCIERO 3 COSTEO BASICO
A INNOVACION Y EXAMEN DE SEGUIMIENTO
3 MERCADEO BASICO Z EMPRENDIMIENTO g REQUISITO: 50% CREDITOS APROBADOS 2 RESPONSABILIDAD SOCIAL
. FORMULACION Y EVALUACION
N
4  ESTUDIO DEL CONSUMIDOR 4 DIRECCION DE VENTAS 3 DE PROYECTOS
FUNDAMENTOS DE R < . ANALISIS DE INFORMACION DE
. 4 INVESTIGACION CUALITATIVA || | 3 PRESUPUEST! “»| 4 INVESTIGACION CUANTITATIVA
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[ I L
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3 4 P
SERVICIOS GERENCIA DE PRECIO LOGISTICA
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-
4 GERENCIA DE PRODUCTO 3 DE MERCADEO 4  PLAN DE MERCADEO APLICADO
MERCHANDISING Y COMUNICACIONES EN OPCION DE GRADO
h —| 4 3 6
PROMOCION DE VENTAS MARKETING MERCADEO INTERNACIONAL Requisito: 98 Créditos Aprobados
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2 ELECTIVA | 3 ELECTIVA Il
3 ELECTIVA Il
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2 ETICA, CIUDADANIA Y PAZ
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Esta es la ruta académica sugerida por el Programa. Los estudiantes son auténomos en la seleccion de su horario cada semestre, en virtud de la flexibilidad curricular y de los prerrequisitos establecidos.




