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Objetivos del programa

DIPLOMADO

DISENO DE ESPACIOS
COMERCIALES Y SUS PRODUCTOS

« Introducir al participante en el disefio de espacios efimeros y fijos

desde la concepcién de la idea hasta su materializacién, ofreciendo
las herramientas necesarias para exaltar las cualidades del producto,
resolviendo el espacio comercial interior y exterior.

« Contribuir con las estrategias empresariales de mercadeo, vinculando
al producto con sus consumidores de manera directa y activa a través
de la utilizacién de los espacios de exhibicién y venta.

« Proyectarel disefiode espacios efimerosyfijos desde sus posibilidades
comunicacionales, tomando como soporte distintos materiales de

cardcter sostenible.

Orientacidn

Diplomado de cardcter multidisciplinar que trata las instalaciones co-
merciales efimerasy a larga duracién, sus aspectos técnicos y construc-
tivos, gréficos, artisticos e industriales con énfasis en el estudio y la dia-
gramacién del espacio, para cualquier profesional que quiera explorary
profundizar en el mundo de la arquitectura comercial.

Médulo |

Introduccién y estructuracién

del espacio

« Generalidades y definiciones:
Qué es y qué comprende la
arquitectura efimera

+ Categorias y categorizaciones

. Lo efimero, lo sostenible, lo
itinerante

« Clasificacién de los espacios
en la arquitectura efimera:
Espacios artificiales y
naturales, abiertos y cerrados,
interiores y exteriores,
espacios virtuales

+ Adecuaciones del espacio
para la necesidad a tratar en
sistemas de exhibicién y venta,
ergonomia y antropometria

Médulo II

Comunicacion e impacto

« |deay comunicacién

« Formas de expresion

« Mensaje publicitario

+ El colory la psicologia del
consumidor

 Percepcién multisensorial

Moédulo 11

Materiales y sistemas
constructivos

« Materiales: Textiles, cerdmicos
y vitreos, pétreos, metdlicos,
maderas y bambd, papeles
y cartones, fibras naturales,
plasticos, reciclados

« Elementos constructivos:
Cimentacidn, estructura,
paredes, cubiertas, pisos,
instalaciones técnicas,
iluminacién, ventilacién

« Sistemas constructivos:
Bdvedas y cipulas, murosy
fachadas, celosias, cielorrasos,
escaleras y rampas, vanos,
puertas y ventanas, detalles
constructivos

Médulo IV

El P.O.P.

. Definiciones de P.O.P.

« Percepcién cultural

. Clasificaciones del P.O.P.

« Piezas de caracter grafico,
exhibidores de mercancia

« Elcolorenel P.O.P,
iluminacién, estructuraciény
montaje

e Punto de consumo

Médulo V

Vitrinismo

« Lo esencial en el disefio de
la vitrina. El merchandising
visual, “window dressing”

. l|dentificacién del Cliente:
Identidad de la Marca

+ Funcién primaria: Las
mercancias, el mensaje, la
limpieza visual, el escenario

« La configuracién de una
vitrina: El montaje, el tema, el
foco, la temporada.

+ Los componentes de una
vitrina: Fondos, techos, pisos,
iluminacién, estructura

Médulo Vi

Espacios feriales

« Definicién y funcién del
espacio ferial

« Clasificacién

« Espacios feriales exhibiciones
y congresos, escenografias,
eventos comerciales y
culturales

« Abordaje del espacio, uso de
materiales, la estructura como
elemento compositivo

« Morfologia urbana. Lenguajes
y sistemas. Imagen
corporativa

« Visibilidad, circulaciones,
espacios expositivos, espacios
de reunién

« Manejo del color y las texturas

« Equipamiento, ambientaciény
decoracién

« lluminacién natural, artificial

 Estructuracién y montaje

Médulo VII

Administracién y costos

« Célculo de costos

« Presupuesto de tareasy
tiempos

« Sostenibilidad econémica

« Propiedad y arriendo

« Responsabilidades,
obligaciones y derechos

Moédulo Vil

Exhibicién y ventas

« Vallas avisos y carteles

« Escaparatismo

« Pasarelas

. Teatralizacién, performance
y happening

« Tendencias

Médulo IX

Workshop

Desarrollo de un proyecto corto
relacionado con todos los com-
ponentes vistos durante el curso.
Este proyecto se expondrd ante
los integrantes del curso y su eva-
luacién serd colegiada. Para el de-
sarrollo del mismo se podra uti-
lizar la tecnologia disponible de
acuerdo al perfil del estudiante.
Desarrollo de médulos autocon-
tenidos

Intensidad: 120 horas
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