- PUBLICISTA
GANADOR

JACOBO ALVAREZ ESTA
CONSTRUYENDO UNA
CARRERA ENVIDIABLE.
NO SOLO ES EL PRESIDENTE MAS
JOVEN DE LA INDUSTRIA
PUBLICITARIA MULTINACIONAL DE
COLOMBIA, SINO QUE -BAJO SU
MANDO- SU AGENCIA HA GANADO
MULTIPLES RECONOCIMIENTOS.
CREATIVIDAD QUE VALE ORO.
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acobo Alvarez es un

publicista  precoz.

Tiene 3b afios y va es

el presidente mas jo-

ven de la industria

publicitaria multina-
ciona pais. Lasriendas de Publicis,
una agencia de origen francés, las
agarrd hace dos afios y medio despues
de haber demostrado su valia, primero
como ejecutivo de cuenta y luego
como vicepresidente de cuentas. Cin-
co atios le bastaron para lograrlo.

Antes habia cumplido el suefio de
todo publicista: tener su propia agen-
cia. Miraflores se llamaba y la abrio
luego de su paso por Lowe, Ogilvy &
Mather y Aguayo, tres de las mas
importantes. Desde ¢ue dirige a Pu-
blicis, este caleno graduado del Liceo
Francés y de la Universidad Jorge
Tadeo Lozano ha obtenido triunfos en
festivales internacionales de primer
nivel como Cannes Lions y El Ojo de
Ibercamerica, y en premios como los
Clio, los Fiap y los Wave, entre otros.

Eso si, no es egoista: reconoce (ue
todo se debe al trabajo en equipo. Con
humildad acepta que los resultados no
se deben a el sino a las 70 personas cue
tiene a sumando: “El éxito viene de un
proceso que se ha venido dando desde
antes de que yo asumiera la pre-
sidencia, v debo darle un recono-
cimiento muy importante a mis dos
directores creativos, quienes han sido
los artifices de la renovacion creativa
de la agencia”.

Asi es Jacobo Alvarez, un calefio gue
cada vez que regresa a la ciudad
aprovecha el sol que tanto escasea en
la capital para aligerarse de ropag y
despojarse de tantos formalismos para
jugar tenis y reencontrarse con su
familia y amigos. De esa manera des-
cansa de tanta creatividad con la que
tiene cue lidiar a diario.

:Como ve la publicidad hoy en dia?

La etapa en que la publicidad se
daba el lujo de solo emitir mensajes
para lograr que la gente saliera a
comprar lo gue ella le decla que
comprara esta llegando a su fin. Ahora
los consumidores tienen 4 su alcance
muchas herramientas de informacion
para tomar decisiones: estan el voz a
voz, los medios digitales y la com-
petencia misma, por 1o que la apuesta
gs crear vincllos entre marcas y con-
sumidores a traves de experiencias y
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contenidos.

¢Cuales han sido sus campaiias pu-
blicitarias mas importantes en
cuanto a la construccion de un vin-
culo entre marca y consumidor?

Destacaria dos: Ia de Renault Duster
y la de Purina Dog Chow. La primera
fue hecha con Martin de Francisco y
Santiago Moure el ano pasado y logro
convertirse en una campana viral iim-
presionante; la segunda tiene un fondo
de responsabilidad social pues tiene
como eje ayudar a los perros sin hogar.
Ambas tuvieron resultados especta-
culares en ventas y recordacion de
marca y, 1o mas importante, generaron
un vincule tan fuerte que la gente esta
preguntandose con que saldremos es-
te ano.

El mundo de la publicidad esta lleno
de premios. ;Para usted cuales son
los mas importantes?

Los premios Effie, que son los de la
efectividad. Son muy importantes por-
tue no sclo reflejan la creatividad de
una idea, sino tambien que esa idea
tuvo resultados reales y tangibles que
beneficiarion al cliente. En Publicis
llevamos tres anos seguidos ganando
Effies de oro.

ES LA DE
NOSOTROS, LOS
CALENOS”.

JACOBO ALVAREZ
PRESIDENTE DE PUBLICIS COLOMBIA

iComo se maneja el hecho de
saberse el presidente mas joven
de una agencia de publicidad mul-
tinacional en Colombia?

Parezco un nifio al lado de los demas
presidentes. Poi eso. las personas se
sorprendent cuande me ven llegar y
como gue se quecdan esperando a que
entre el verdadero presidente de la
agerncia, pero o que realmente impor ta
es el criterio, el lalento, la experiencia
v saber proyectar todo eso en cada
reunion. Lo que si es ¢iarto es gque me
toca defender con mas dureza mis
ideas que como le toca, por gjemplo, a
alguien gque ya lleva 20 anos en el

negocio. Y eso pasa por una sencilla
razon: esa persona tiene toda una
historia qué mostrar, una credibilidad
y una experiencia, y yo estoy en el
proceso de construir la mia. Es un reto
muy grande todos los dias.

En Bogota hay muchos caleios en
la industria publicitaria, ;no?

Muchisimos. Y no tengo ninguna
duda de cue la fuerza de talento mas
creativa y grande qque hay en Bogota es
la de rosotrog los calerios.

;Y eso a qué cree que se deba?

Cali es una ciudad creativa por na-
turaleza. Tenemos una historia muy
rica en lo que tiene que ver con las
artes audiovisuales en partieular y con
la cultura en general. En nuestra ciu-
dad pasaron muchas cosas entre log 60
y los 80 y esa herencia no ge puede
ignorar. Agqul tenemas esa situacion
privilegiada que hace que surja gente
curiosa, sensible, talentosa, que le
gusta el arie y tene sentido de la
oportuniclad. Para mi, esa combina-
cion es muy dificil de encontrar en otra
ciudad del pais.

iY entonces por qué la gran ma-
yoria de las empresas vallecau-
canas acuden a las agencias de
publicidad de Bogota?

HEs que el nivel de profesionalismo
que tiene la industria publicitana de
alld es tan alto que esta casi al misme
nivel que el de Buenos Aires, Sao Paulo
o Ciudad de Mexico. Eso explica la
fuga de capital pero de todas formas
pienso gque Cali tiene una muy buena
oportunidad de consolidarse porque
acqui se esta generatido trabajo, hay
inversion extranjera v muchas opor-
tunidades, enmtonces es cuestion de
capitalizar ese ambiente alrededor de
una industria favorable porque talento
hay de sobra.

;Cuadl es la clave para ser exitoso
en el mundo de la publicidad?

Lo principal es entender que este &5
un negoclo de personas, de talentog y
de mucha subjetividad. Entonces hay
que [idiar con los egos, con los miedos,
con los suenos y las fantasias de otras
personas. Nunca se puede perder ese
foco, v por eso es imprescindible tra-
bajar en la generacion de empatia y
tener muy buenas relacioneg inter-
personales con todo el mundo. 1




