ARAS

disena el chico que antes

VESTIA CAMISETAS DE MEGADETH Y ESCUCHABA BLACK METAL

uando su mama, Consuelo (rectorade
uncolegio), comenzo averlaropaque
disefiaba su tinico hijo, esas cosas oscu-
ras de rudas texturas, esas raras cosas,
dificiles de comprender, le pregunto,
con algo de preocupacion: “Mijo, 3y no
podrias hacer ropita como paralagen-
te?”.Y él, tranquilo, respondio: “Mamad,
yo si disefio para la gente; solo que es
otra gente’
bogotano Nicolds Rivero (30 afos), el
creador de la marca A New Cross, en
el restaurante Baita, mientras se come
un kebab (slow cooked beef). Esas “co-
sas raras” hoy se encuentran en Paris
(en Spingsioux y O-Paris), Italia (Anto-
nioli, en Milan; Covert, en Como; Unk-
nown, en San Remo), Hong Kong (Ink), Tokio, Londres, Nueva York
yenjuliode este afio se podran comprar en la tienda Suus de Madrid
(Calle de Argensola, 4). Las piezas de la marca que hoy dirige junto
asupareja, lacalefia Vanessa Gomez (disefiadora de la Universidad

,

. La anécdota la cuenta el

de Los Andes), tienen esa cualidad de ser reconocibles de inmedia-
to. Asi como el espectador, al ver una sola escena, sabe que estd ante
una peliculade Wes Anderson, asi, de esa misma manera, sin pensar-
lomucho, se dice: “Ah, eso es de A New Cross”. El color (negro, espe-
cialmente), las mangas en espiral y sobredimensionadas, los bolsi-
llos en ubicaciones poco usuales... Si retroceden, si vuelven a ver las
fotos, dirdn lo mismo. Es una marca visualmente poderosa, que na-
cio a finales de 2011y cuenta con fans fieles. Pero no se equivoquen,
sus compradores no son chicos oscuros carentes de afecto; la bus-
can ejecutivos hartos de su uniforme empresarial y hombres que, en
Europa, por ejemplo, estin dispuestos a pagar mas de mil euros por
una pieza especial que viene de un pais llamado Colombia. Quien
compraun abrigo o una chaqueta de la marca, estd vistiéndose con
la labor que llevé a cabo una persona, solo una, que la hizo de prin-
cipio a fin. “Asi trabajamos, es muy diferente alo que sucede con las
grandes marcas, en las que alguien pone unbotoén, otro los bolsillos...
Una persona la comienza y esa misma la termina. No puede ser de
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otramanera”, explica Nicolas, que estudio Publicidad y Disefio Gra-
fico en la Jorge Tadeo Lozano, pero quien nunca soporté la vida de
agencia. Se sentia atrapado, y €l prefiere ir a su aire. Desde muy pe-
quefio gritd por su libertad, era un nifio de nueve afos que patinaba
por Suba con una camiseta de Megadeth (sela trajo su madre de Es-
tados Unidos; él no sabianadade esabanda) yaquien un tal Jordi (el
rockero del barrio) le vendi6 su primer compacto del grupo de Da-
ve Mustaine. A los diez ya era un experto en el Metal y todas sus va-
riantes. Los mas grandes lo veian como el futuro del metal bogota-
no -*“Creo que los decepcioné, je, je”-. Fue baterista de un grupo de
punk, un tipo con poca paciencia para las matematicas, pero “nun-
ca un malandrin”, dice entre risas; y estudio disefio de moda en la
escuela Arturo Tejada Cano.

En un viaje a Nueva York, en la tienda Atelier, descubrid esa co-
rriente en laque se inscribe A New Cross: style zeitgeist (son los tini-
cosrepresentantes sudamericanos de este estilo). En ese local violas
creaciones de Carol Christian Poell, Julius o Boris Bidjan Saberi, los
grandes nombres de esta corriente. Nicolds entendio qué queria ha-
cery comenzo a disefar esas cosas raras que aterraban a Consuelo
(hoy, su mis fiel admiradora). Y encontro su publico, un nicho muy
participativo (algunos compradores le mandan fotos vistiendo sus
piezas, diciéndole: jgracias!). El viaje contintia. “Lo que hacemos es
artesanal; si, dista mucho de lo que aqui se podria considerar ‘arte-
sania’, pero ese es el espiritu”, asegura.

Estan en: anewcross.tumblr.com, y en la
tienda Gris. Correo: info@anewcross.com
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